VORARLBERG MILCH INVESTIERT 25 MILLIONEN IN GENERATIONENPROJEKT

Weltmeister in Sachen Kase

Vorarlberg Milch ist mit 121 Mit-
arbeitern und einem Umsatz von
50 Mio. Euro eines der gréfiten
Unternehmen Feldkirchs, mit einer
ichrlich verarbeiteten Milchmenge
von 65 Mio. Kilogramm der mit
Abstand groBte Abnehmer der
Vorarlberger Milchbauern. Derzeit
wird auf gem Firmengeldnde der
Molkerei in Gisingen mit einem
Investitionsvolumen von 25 Mio.
Euro kraftig in die Erweiterung
der Kdseproduktionsanlagen und
den Bau eines neuen Hochregalla-
gers investiert.

Die Genossenschaft wurde bereits 1940
gegriindet, die Vorarlberg Milch in der
heutigen Form gibt es aber erst seit
1993, als der Milchhof Oberland mit
der GroBmolkerei Dornbirn fusionierte.
Seither wird Erfolgsgeschichte geschrie-
ben. Uber 500 Landwirte zwischen
dem Arlberg und dem Bodensee liefern
tiaglich beste heimische Milch, die bei
Vorarlberg Milch in Feldkirch zu den
beliebten , Lindle“-Milchprodukten
verarbeitet wird. Das ,Generationen-
projekt” — wie Geschiftsfithrer Mag.
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Raimund Wachter die GroBinvestition
nennt — soll die Grundlage fiir eine wei-
terhin positive Entwicklung des Unter-
nehmens bilden.

100 Prozent Vorarlberg

Dem Spatenstich, der Ende Oktober
2017 stattfand, ging ein eineinhalbjéhri-
ger Entwicklungs- und Entscheidungs-
findungsprozess voraus, der nicht nur
eine intensive Auseinandersetzung mit
dem Bauprojekt, sondern auch eine
breite Zustimmung der Eigentlimer
zum Ergebnis hatte. ,Die genossen-
schaftliche Rechtsform von Vorarlberg
Milch ist zeitgeméBer denn je®, ist
Raimund Wachter iiberzeugt. ,Sie gibt
das Werkzeug in die Hand, Projekte
gemeinschaftlich zu realisieren, nach-
haltig fiir kommende Generationen und
okologisch verantwortungsvoll zu han-
deln. Eigentiimer sind zu 100 Prozent
die Bauern aus Vorarlberg. Vorarlberg
Milch ist ihr Partner, sicherer Abneh-
mer ihrer Milch und ein verlésslicher
Zahler. Die Wertschépfung kommt

zu 100 Prozent in die Landwirtschaft
retour.”

Fokus auf Wertschopfung
Selbst in schwierigen Jahren sei es ge-
lungen, die starken Milchpreisschwan-

kungen abzufedern und den Mitgliedern
ein hoheres Milchgeld als die Mitbewer-
ber in Osterreich und Deutschland zu
zahlen. Damit dies auch in Zukunft so
bleibt, gelte es, eine noch hohere Wert-
schopfung zu erzielen. Und diese liege
ganz klar in der Veredelung, im weite-
ren Ausbau der Starken des Unterneh-
mens, nimlich der Kasekompetenz und
der Kisevielfalt. Mit der VergroBerung
des Kisekellers auf die doppelte Kapa-
zitat, einem neuen Hochregallager und
einer Neukonzeptionierung und Erwei-
terung der Kiseabpackung werden die
Voraussetzungen dafiir geschaffen und
die knappen Flachenressourcen optimal
genutzt,

Mit Kése zum Big-Player

,Kise ist zu einem absoluten Ge-
nussthema geworden®, erklart Raimund
Wachter. ,Das, was wir vom Wein schon
kennen, wird nun auf die Kisewelt
umgelegt.“ Dementsprechend liest sich
auch die Beschreibung des Stars der
Vorarlberg Milch, des Léndle Klos-
tertalers. Hier ist von einer eleganten
Wiirzigkeit nach mindestens sieben Mo-
naten Reifezeit im Naturkeller die Rede,
fruchtigen Aromen wie Ananas, Mara-
cuja, Malz und dunkles Karamell sowie
cremigem Schmelz. Er erhielt aktuell
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Gebaut wird
Richtung
Waldstadion auf
einer Grundflache
von knapp 3.000
Quadratmetern. >
Sie kreieren Kase
mit Weltformat: die
Kasemeister Thomas
Knestel, Mario Montoya,
Daniel Rauch und
Mario Brunner (v.l.n.r.)

nicht nur die Auszeichnung , Késekai-
ser” der AMA-Marketing als beliebtester
Osterreichischer Kédse in Deutschland,
sondern auch Supergold beim World
Cheese Award in London, dem grofiten
Kasewettbewerb der Welt, bei dem sich
iiber 3.000 Kisesorten aus 35 Landern
einer 230-kdpfigen Fachjury stellen.
Damit zdhlt er zu den 50 besten Kése-
sorten weltweit. Weitere pramierte Kise
sind der Lindle Weinkéise und Lindle
RéBkése (beide Kédsekaiser 2018) und
der Lindle Rahmkése (World Cheese
Award mit Bronze).

Um iiber Jahre hinweg solche Spit-
zenprodukte herstellen zu konnen,
braucht es grofies Know-how, das in der
Tradition wurzelt, lange Reifezeiten,
eine spezielle Kisepflege und optimale
Rahmenbedingungen durch moderne
Technik. Daneben wird experimentiert,
das Sortiment permanent weiterentwi-
ckelt und es werden Trends aufgegriffen
und abgedeckt.

Beliebteste Marke

Bereits heute erwirtschaftet Vorarlberg
Milch 50 Prozent der Wertschopfung
mit Kése. Dieser ist auch das Hauptex-
portprodukt und findet Absatz vor allem
in Deutschland, den Beneluxstaaten und
in Skandinavien. Auch wenn in Zukunft
der Exportanteil von Vorarlberg Milch,
der derzeit bei 30 Prozent liegt, iiber
den Ausbau zum Késekompetenzzent-
rum wachsen wird — der Hauptmarkt,
wo die ganze Palette an ,,Lindle”-Milch-
produkten angeboten wird, bleibt die
Heimat Vorarlberg. Die Frische, kurze
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Transportwege, natiirliche Zutaten und
den regionalen Bezug von der Milch bis
zum Endprodukt wissen die Vorarlber-
ger Kunden zu schitzen. Sie wihlen das
Unternehmen mit seinen Lindlepro-
dukten seit Jahren zur bekanntesten
und sympathischsten Marke Vorarl-
bergs.

Gute Zusammenarbeit

Die groBe Investition von Vorarlberg
Milch ist ein klares ,Ja“ zum zentralen
Standort in Feldkirch. An der Ill und ¢
in unmittelbarer Nachbarschaft zum
Waldbad, dem Stadion und dem Schul-

Kennzahlen in Kirze
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zentrum Oberau gelegen, wird in einem
sensiblen Bereich gebaut. ,Bereits im
Vorfeld des Bauprojektes erhielten

wir optimale Unterstiitzung durch die
Stadt Feldkirch. Die Abwicklung war
professionell, die Zusammenarbeit

auf Augenhohe®, ist Geschiftsfiihrer
Raimund Wachter voll des Lobes. Dass
das Zusammenspiel schon seit Jahren
gut funktioniert, zeigt auch das Energie-
Contracting mit der Stadt: Die Abwédrme
des Betriebes wird fiir die Beheizung
der Mittelschule, der Sozialrdume des
Waldtadions und die Warmwasserauf-
bereitung des Waldbades genutzt.

> Vorarlberg Milch eGen; Gegriindet: 1940

> Eigentimer: 502 Vorarlberger Landwirte;

> Geschaftsfihrung: Mag. Raimund Wachter

> Mitarbeiter: 121, davon 7 Lehrlinge, (geplant: weitere 15-20 Arbeitsplétze)
> Verarbeitete Milchmenge 2017: 65 Mio. kg

> Umsatz 2017: 50 Mio. Euro (+ 5 %); Exportanteil: 30 %

> Gesamfifléche Areal: 13.600 m?

Bauvorhaben Generationenprojekt

> Investitionshéhe: 25 Mio. Euro
> Grundfléche Neubau: 2.820 m?

> Gesamffléche Neubau: 7.800 m? auf drei Ebenen
> Baustart: Oktober 2017; Fertigstellung: Frihling 2019

Kasekeller

> Reifekapazitdt: 600 t, nach Neubau 1.200 t; Reifekapazitat pro Jahr: 3.600 t

Hochregallager
> Hohe: 23 m, Paleftenstellplatze: 23

Kdseabpackung

> Neukonzeptionierung und Erweiterung auf einer Fléche von 1.160 m?



